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1. Los Segmentos Turisticos en la Provincia de Huelva: Del
Turismo de Sol y Playa al Turismo Industrial.
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2.829 horasde sol al afio 25playas
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Industria del Papel, la Castafia, €l

Corcho, la Madera, el Jamon, el
Aceite, el Calzadoy el Vino
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=Peso decreciente de la Industriaen
el PIB (Actual = 15%, 1977 > 40%)
=AlQB = 38% VAB industrial
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Industria Quimicay Basica:
Cloro, Acetona, Anodosy
Céatodos de Cobre, Energia
Eléctrica, Abonos, Gasolinas,
Gasoleo, Envasado de butano,
Almacenamiento de Gas, etc.
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Industria Minera
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2. El Sector Turistico en la Provincia de Huelva: Relevancia y
Evolucién.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: El
Turismo en la Estructura Productiva Onubense

5° Puesto a nivel

regional
-Escasa
contribucién
al PIB.
Fuentes: “El Turismo Onubense desde una Perspectiva Econémica” (Aurioles et al., 2005); jse_Ct_or
“Balance del Afio Turistico en Andalucia. Afio 2003) (Consejeria de Turismo y Deportes, 2004); InCIplente.
“Cuenta Satélite del Turismo en Espafia. Serie Contable 1995-2003” (INE, 2005).
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: El
Turismo Onubense durante el 2005 en cifras

GCASTONURISTICOMOMAL

81604 I ESHE® NUmero de Turistas

1.798.771 personas

Gzsio Vledio Dizrig
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X Viajerosen Estah Hoteleros
825.005 per sonas (45,9%)

EstanciaMedia

7,9 dias ViajerosenEstab.
Hoteleros de la Costa
645.612 per sonas (78,3%)
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Situacion
y Dindmica del Gasto Turistico Total

[
a P EVOLUCION DEL GASTO TURISTICO EN LA PROVINCIA DE
Nivel Estatico: HUEL VA (1999-2005)
5° Puesto a ™ 647
- I - I &0 A 3 6
nivel regional, 7k
por delante de s e NP r5
Sevilla, Jaény % 45 L, [EGasoTurisico
2 = N
CordOba é 300 r 3 | —®— Cuota Participacion
en Andalucia
6,4% del total 20 F2
andaluz 0+ .
No inclusion 0 Lo
de IOS 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
excursionistas Nivel Dinamico: Duplicacién en
seis afios del Gasto turistico y de
las plazas hoteleras en 10 afios
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Las
Variables conformadoras del Gasto Turistico

Gasio Vlaclio
Diario

~ % ~ | =
62 Posicion 22 Posicion 72 Posicion
+47% (99-05) -19% (99-05) +62% (99-05)
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Distribucion
Temporal y Espacial de los Turistas

>78% de los turistas
en La Costa

90%b Pernoctaciones
Hoteleras en Costa

929% Plazas
Alojamiento en La
Costa

B s - o 1/3 Turistas y 68% del

— —] G2StO en Tercer
Imagen extraida del “El Turismo en Andalucia. Afilo 2004” (Instituto Trimestre
de Estadisticas de Andalucia, 2005i; 22).
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva:
Distribucién Espacial del Gasto Medio Diario

Mayor en el Interior
que en la Costa

Reducido Gasto
Medio diario en el
segmento de “Sol y
Playa”

Imagen extraida del “El Turismo en Andalucia. Afio 2004” (Instituto de Estadisticas de
Andalucia, 2005i; 23).
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: La
relevancia del Turismo Residencial en Huelva

DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL TIPO DE 1 de cada 4 turistas
ALOJAMIENTO EN LA PROVINCIA DE HUELVA. ANO 2004. pasan sus
vacaciones en una
vivienda de su
O Alojamiento hotelero propiedad
W Pension
O cCamping
OAlbergue
W Otros
O Apartamento, chalet o casa
B - Alquilada
O - Propiedad
M - Tiempo compartido
- Amigos o familiares

Casi la mitad optan
por Apartamento,
chalet o casa

Fuentes: Datos de Coyuntura
Turistica en Andalucia (Consejeria
de Turismo, Comercio y Deportes,

De las viviendas iniciadas en Huelva durante el 2005); “El Turismo Onubense desde
2004, el 53,7% se dirige al mercado de segundas una  perspectiva  Economica”
residencias (Aurioles et al., 2005).
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: La

Estacionalidad Temporal de la Demanda Hotelera

Elevada Estacionalidad:

DISTRIBUCION MENSUAL DE LASPERNOCTACIONESHOTELERAS | LOS empleados en Agosto
ONUBENSES triplican los de Enero.
600.000 Elevada temporalidad.
8 N
& 400.000 200
3 2001
g O,
8 300000 TS a2 || | 46% Tercer
s 0000 | i —2003|| | Trimestre
o 200, N - .
= NI A="= \\\ 204 | 14-15% Primer
100.000 ——2005
;l S y C_:uarto
0 ! Trimestre
O 0O 0 D O O © O @& @ @ @
P L AT ST
O R RN & & 0‘&0&6&© Aumento de la
AN estacionalidad

en el tiempo

Elaboracién: Propia.




EL TURISMO INDUSTRIAL Y LA
ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO
DEL DESTINO HUELVA

3. Peligros Para el Desarrollo Turistico Sostenible de la Provincia
de Huelva.

“TURISMO INDUSTRIAL”

El Turismo Industrial y la Estrategia de

posicionamiento del destino Huelva: sinergias
positivas de efectos desfavorables para un Turismo Sostenible

WA o
WU GAVUNTURAL

Elevada Elevada "
., ., Densidad
Concentracién X Concentracién X Estacionalid};d
Temporal Espacial Crecientes

E—

¢Peligro para un Desarrollo Turistico Sostenible?
¢Puede afectar a la calidad percibida?
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El Turismo Industrial y la Estrategia de

posicionamiento del destino Huelva: bensidad de la
¢ || Demanda Turistica Onubense versus Calidad percibida en la Oferta

Anos de Aumento

de Demanda INDICADORES DEMANDA-OFERTA TURISTICA VERSUS |
(2001, 2003_ y CALIFICACION DE LA OFERTA TURISTICA (EVOLUCION 99-05)
2004), desciende -
la calidad 180 8 B ndice N° Turistas
. 160 78
percibida g 1 76 & |Eindice Plazas Hoteleras
§ 120 743
& 101 72 5 cadlificacion Industria
8 E 7 g Turistica
< ®
Afo de 2 01 68 g Calificacion Entorno
;2 s, 66 3 Turistico
Reduccidon de Z 40 o
©] 64 Calificacion Relacion
Demanda Y 62 Precio/Servicio
(2002), se 0° 6 —*—Calificacion Indice
eleva la calidad 1999 2000 2001, 2002 2008 2004 Sintético
percibida

Elaboracién: Propia.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Las condiciones
para un Desarrollo Turistico Sostenible

SOLIDARIO
CUALITATIVO
PARTICIPATIVO
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El Turismo Industrial y la Estrategia de

|| posicionamiento del destino Huelva: Peligros Actuales
para un Futuro Desarrollo Turistico Sostenible en Huelva

Excesiva concentracién Tempora y Espacid de la
Demanday la Oferta: Excesiva carga sobre € territorio
Natural y consecuente peligro de degradacion

Interterritorial: Dos tercios de los Ingresos Turisticos
se concentran en La Costa—zona con mayor Renta

y menor Tasa de Paro-, los territorios de Interior
deprimidos cuentan con escaso desarrollo Turistico

EE— Intertemporal: LaActividad Industrial en muchos
casos en declive, requiere pensar en nuevas actividades
econdmicas que generen riquezay quefijela
poblacién d territorio. Ej. LaMineriaen € Andévalo
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Peligros Actuales
para un Futuro Desarrollo Turistico Sostenible en Huelva

=L a Excesivay creciente concentracion Temporal y
Espacia puede resultar en detrimento de la Calidad
percibidaen la Oferta

= Elevada tasa de temporalidad en el Empleo y necesidad
de cierre temporal de muchos establecimiento turisticos.

Necesidad de oir la opinién de |os residentes sobre €
tipo de desarrollo que desean y sobre los efectos de la
actividad turistica.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: Recomendaciones |fg
para el Desarrollo Sostenible del Turismo Onubense ‘

Frente
al Actual Mercado
Eminentemente
Nacional y Familiar

al Tradicional
Segmento de
Sol y Playa

EL TURISMO INDUSTRIAL Y LA
ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO
DEL DESTINO HUELVA

4. El Turismo Industrial y su Posible Contribucién al Desarrollo
Turistico Sostenible Onubense.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de

posicionamiento del destino Huelva: ¢ Por qué el Turismo
Industrial puede contribuir a un Desarrollo Sostenible en Huelva?

v Se distribuye de forma mas homogénea alo largo
del afio.

v Se reparte de manera mas equilibrada dentro
% del territorio —seguin el sector, afecta a diferentes comarcas-.

Se reduce con €llo € peligro de excesiva carga sobre
el medio natura y de degradacion del mismo.

Interterritorial: Permite una mejor distribucion de los
Ingresos Turistico dentro de la provincia, incluso en
Zonas deprimidas econémicay socialmente. Ej. La
CuencaMineracon & Turismo Minero.

Intertemporal: En muchas zonas de envejecimiento y
declive demogré&fico, puede generar riquezay permitir
fijar lapoblacion al territorio. Ej. LaMineriaen

el Andévao.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de

posicionamiento del destino Huelva: ;Por qué el Turismo
Industrial puede contribuir a un Desarrollo Sostenible en Huelva?

= Al permitir una mejor distribucién temporal y
espacial de lacarga turistica, no tiene porqué afectar
alacalidad percibida en la Oferta.

= Reduce la necesidad de cierre temporal de los
establecimientos turisticos y puede mejorar la calidad
del empleo generado.

Encuestas a residentes corroboran € apoyo de la
sociedad y la poblacion local a este tipo de Turismo.
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: El Turismo
Industrial, ¢ Alternativa o Complemento al Sol y Playa?
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El Turismo Industrial y la Estrategia de
posicionamiento del destino Huelva: El Turismo
Industrial, ¢ Alternativa o Complemento al Sol y Playa?

“T. Industrial”
Complementoy
Alternativa paralos
amantesde“Divertirse
Aprendiendo”

Aprovechamiento
delalngente Cultura
e Historia I ndustrial

de Hudlva
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