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DEL DESTINO HUELVA

1. Los Segmentos Turísticos en la Provincia de Huelva: Del 
Turismo de Sol y Playa al Turismo Industrial.
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10.148 km2

483.792 habitantes

http://www.playasdehuelva.com/espanol /turistica/pueblos.html
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

126 km de playa

25 playas

18,6 º Temp. Med.

2.829 horas de sol al año

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

76% Sup. Forestal

30% Sup. Protegida
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

Ruta de los Lugares 
Colombinos

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

Ruta de los Castillos
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

Industria del Papel, la Castaña, el 
Corcho, la Madera, el Jamón, el 

Aceite, el Calzado y el Vino

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

Industria Química y Básica: 
Cloro, Acetona, Ánodos y 

Cátodos de Cobre, Energía 
Eléctrica, Abonos, Gasolinas, 
Gasóleo, Envasado de butano, 
Almacenamiento de Gas, etc.

§Peso decreciente de la Industria en 
el PIB (Actual = 15%, 1977 > 40%)
§AIQB = 38% VAB industrial
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva

Industria Minera 

EL TURISMO INDUSTRIAL Y LA 
ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO 
DEL DESTINO HUELVA

2. El Sector Turístico en la Provincia de Huelva: Relevancia y 
Evolución.
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 
posicionamiento del destino Huelva: El 

Turismo en la Estructura Productiva Onubense

CONTRIBUCIÓN DEL SECTOR TURÍSTICO A LA 
CONFORMACIÓN DEL PIB (%). AÑO 2003.
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5º Puesto a nivel 
regional
5º Puesto a nivel 5º Puesto a nivel 
regionalregional

-Escasa 
contribución 
al PIB.

-Sector 
incipiente.

--Escasa Escasa 
contribución contribución 
al PIB.al PIB.

--Sector Sector 
incipiente.incipiente.

Fuentes: Fuentes: ““El El Turismo Onubense desde una Perspectiva EconTurismo Onubense desde una Perspectiva Econóómicamica”” ((AuriolesAurioles et al., 2005); et al., 2005); 
““Balance del Balance del AAñño Turo Turíísticostico en en AndalucAndalucííaa. . AAññoo 2003) (2003) (ConsejerConsejerííaa de de TurismoTurismo y y DeportesDeportes, 2004); , 2004); 
““Cuenta SatCuenta Satéélitelite del del TurismoTurismo en en EspaEspaññaa. . Serie ContableSerie Contable 19951995--20032003”” (INE, 2005).(INE, 2005).

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 
posicionamiento del destino Huelva: El 

Turismo Onubense durante el 2005 en cifras

GASTO TURÍSTICO TOTAL
517.282 miles de € 

GASTO TURÍSTICO TOTALGASTO TURÍSTICO TOTAL
581.604 miles de €581.604 miles de €

Gasto Medio DiarioGasto Medio Diario
44,1 €44,1 €

Estancia Media
7,9 días

xx xx

Número de Turistas
1.798.771 personas

Viajeros en Estab. Hoteleros
825.005 personas (45,9%)

Viajeros en Estab.
Hoteleros de la Costa

645.612 personas (78,3%)
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Situación 
y Dinámica del Gasto Turístico Total

EVOLUCIÓN DEL GASTO TURÍSTICO EN LA PROVINCIA DE 
HUELVA (1999-2005)
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Gasto Turístico

Cuota Participación
en Andalucía

Nivel Dinámico: Duplicación en 
seis años del Gasto turístico y de 
las plazas hoteleras en 10 años

Nivel Dinámico: Duplicación en Nivel Dinámico: Duplicación en 
seis años del Gasto turístico y de seis años del Gasto turístico y de 
las plazas hoteleras en 10 añoslas plazas hoteleras en 10 años

Nivel Estático:

5º Puesto a 
nivel regional, 
por delante de 
Sevilla, Jaén y 
Córdoba

6,4% del total 
andaluz

No inclusión 
de los 
excursionistas

Nivel Estático:Nivel Estático:

5º Puesto a 5º Puesto a 
nivel regional, nivel regional, 
por delante de por delante de 
Sevilla, Jaén y Sevilla, Jaén y 
CórdobaCórdoba

6,4% del total 6,4% del total 
andaluzandaluz

No inclusión No inclusión 
de los de los 
excursionistasexcursionistas

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Las 
Variables conformadoras del Gasto Turístico

Número TuristasNúmero Turistas

XX

Estancia MediaEstancia Media Gasto Medio Gasto Medio 
DiarioDiario

XX

6ª Posición

+47% (99-05)

6ª Posición6ª Posición

+47% (99+47% (99--05)05)
2ª Posición

-19% (99-05)

2ª Posición2ª Posición

--19% (9919% (99--05)05)
7ª Posición

+62% (99-05)

7ª Posición7ª Posición

+62% (99+62% (99--05)05)
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Distribución 
Temporal y Espacial de los Turistas

Imagen extra ída del “El Turismo en Andalucía. Año 2004” (Instituto
de Estadísticas de Andalucía, 2005i; 22).

>78% de los turistas 
en La Costa

90% Pernoctaciones 
Hoteleras en Costa

92% Plazas 
Alojamiento en La 
Costa

1/3 Turistas y 68% del 
Gasto en Tercer 
Trimestre

>78% de los turistas >78% de los turistas 
en La Costaen La Costa

90% Pernoctaciones 90% Pernoctaciones 
Hoteleras en CostaHoteleras en Costa

92% Plazas 92% Plazas 
Alojamiento en La Alojamiento en La 
CostaCosta

1/3 Turistas y 68% del 1/3 Turistas y 68% del 
Gasto en Tercer Gasto en Tercer 
TrimestreTrimestre

Elevado Peso del 
Segmento 

“Sol y Playa”

“TURISMO INDUSTRIAL”“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: 
Distribución Espacial del Gasto Medio Diario

Imagen extra ída del “El Turismo en Andalucía. Año 2004” (Instituto de Estadísticas de 
Andalucía, 2005i; 23).

Mayor en el Interior 
que en la Costa

Reducido Gasto 
Medio diario en el 
segmento de “Sol y 
Playa”

Mayor en el Interior Mayor en el Interior 
que en la Costaque en la Costa

Reducido Gasto Reducido Gasto 
Medio diario en el Medio diario en el 
segmento de “Sol y segmento de “Sol y 
Playa”Playa”

El Turista deja 
a diario poco dinero 

en la Costa: 
¿T. Residencial?
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DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL DEL TIPO DE 
ALOJAMIENTO EN LA PROVINCIA DE HUELVA. AÑO 2004.
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12,3

46,9

Alojamiento hotelero

Pensión

Camping

Albergue

Otros

Apartamento, chalet o casa 

 - Alquilada

 - Propiedad

 - Tiempo compartido

 - Amigos o familiares

1 de cada 4 turistas 
pasan sus 
vacaciones en una 
vivienda de su 
propiedad

Casi la mitad optan 
por Apartamento, 
chalet o casa 

Sólo el 41% eligen 
alojamiento 
hotelero

1 de cada 4 turistas 1 de cada 4 turistas 
pasan sus pasan sus 
vacaciones en una vacaciones en una 
vivienda de su vivienda de su 
propiedadpropiedad

Casi la mitad optan Casi la mitad optan 
por Apartamento, por Apartamento, 
chalet o casa chalet o casa 

Sólo el 41% eligen Sólo el 41% eligen 
alojamiento alojamiento 
hotelerohotelero

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 
posicionamiento del destino Huelva: La 

relevancia del Turismo Residencial en Huelva

Fuentes: Datos de Coyuntura 
Turística en Andalucía (Consejería
de Turismo, Comercio y Deportes , 
2005); “El Turismo Onubense desde
una perspectiva Económica”
(Aurioles et al., 2005).

De las viviendas iniciadas en Huelva durante el 
2004, el 53,7% se dirige al mercado de segundas 
residencias

De las viviendas iniciadas en Huelva durante el De las viviendas iniciadas en Huelva durante el 
2004, el 53,7% se dirige al mercado de segundas 2004, el 53,7% se dirige al mercado de segundas 
residenciasresidencias

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 
posicionamiento del destino Huelva: La 

Estacionalidad Temporal de la Demanda Hotelera

DISTRIBUCIÓN MENSUAL DE LAS PERNOCTACIONES HOTELERAS 
ONUBENSES 
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46% Tercer 
Trimestre
14-15% Primer 
y Cuarto 
Trimestre

Aumento de la 
estacionalidad 
en el tiempo

46% Tercer 46% Tercer 
TrimestreTrimestre
1414--15% Primer 15% Primer 
y Cuarto y Cuarto 
TrimestreTrimestre

Aumento de la Aumento de la 
estacionalidad estacionalidad 
en el tiempoen el tiempo

Elaboración: Propia.

Elevada Estacionalidad: 
Los empleados en Agosto 
triplican los de Enero.

Elevada temporalidad.

Elevada Estacionalidad: Elevada Estacionalidad: 
Los empleados en Agosto Los empleados en Agosto 
triplican los de Enero.triplican los de Enero.

Elevada temporalidad.Elevada temporalidad.
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EL TURISMO INDUSTRIAL Y LA 
ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO 
DEL DESTINO HUELVA

3. Peligros Para el Desarrollo Turístico Sostenible de la Provincia 
de Huelva.

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Sinergias 
positivas de efectos desfavorables para un Turismo Sostenible

XX

¿Peligro para un Desarrollo Turístico Sostenible?
¿Puede afectar a la calidad percibida?
¿Peligro para un Desarrollo Turístico Sostenible?¿Peligro para un Desarrollo Turístico Sostenible?
¿Puede afectar a la calidad percibida?¿Puede afectar a la calidad percibida?

Elevada 
Concentración 

Temporal

Elevada Elevada 
Concentración Concentración 

TemporalTemporal

Elevada 
Concentración 

Espacial

Elevada Elevada 
Concentración Concentración 

EspacialEspacial XX Densidad y 
Estacionalidad 

Crecientes

Densidad y Densidad y 
Estacionalidad Estacionalidad 

CrecientesCrecientes
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Densidad de la 
Demanda Turística Onubense versus Calidad percibida en la Oferta 

 
INDICADORES DEMANDA-OFERTA TURÍSTICA VERSUS 
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INDICADORES DEMANDA-OFERTA TURÍSTICA VERSUS 
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Elaboración: Propia.

CRECIMIENTOCRECIMIENTO

TECNOLOGÍATECNOLOGÍA

ECONOMÍA:
SISTEMA

CERRADO

ECONOMÍA:
SISTEMA

CERRADO
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AL MEDIO 
NATURAL

SOMETIMIENTO
AL MEDIO 
NATURAL

VERDE
SOLIDARIO

CUALITATIVO
PARTICIPATIVO

VERDEVERDE
SOLIDARIOSOLIDARIO

CUALITATIVOCUALITATIVO
PARTICIPATIVOPARTICIPATIVO

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Las condiciones 
para un Desarrollo Turístico Sostenible
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Peligros Actuales 
para un Futuro Desarrollo Turístico Sostenible en Huelva

VERDEVERDE
Excesiva concentración Temporal y Espacial de la
Demanda y la Oferta: Excesiva carga sobre el territorio 
Natural y consecuente peligro de degradación

Excesiva concentración Temporal y Espacial de la
Demanda y la Oferta: Excesiva carga sobre el territorio 
Natural y consecuente peligro de degradación

SOLIDARIOSOLIDARIO

Interterritorial: Dos tercios de los Ingresos Turísticos 
se concentran en La Costa –zona con mayor Renta 
y menor Tasa de Paro-, los territorios de Interior 
deprimidos cuentan con escaso desarrollo Turístico

InterterritorialInterterritorial: Dos tercios de los Ingresos Turísticos 
se concentran en La Costa –zona con mayor Renta 
y menor Tasa de Paro-, los territorios de Interior 
deprimidos cuentan con escaso desarrollo Turístico

Intertemporal: La Actividad Industrial en muchos 
casos en declive, requiere pensar en nuevas actividades
económicas que generen riqueza y que fije la 
población al territorio. Ej. La Minería en el Andévalo

IntertemporalIntertemporal: La Actividad Industrial en muchos 
casos en declive, requiere pensar en nuevas actividades
económicas que generen riqueza y que fije la 
población al territorio. Ej. La Minería en el Andévalo

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Peligros Actuales 
para un Futuro Desarrollo Turístico Sostenible en Huelva

CUALITATIVOCUALITATIVO
§La Excesiva y creciente concentración Temporal y 
Espacial puede resultar en detrimento de la Calidad 
percibida en la Oferta.
§Elevada tasa de temporalidad en el Empleo y necesidad 
de cierre temporal de muchos establecimiento turísticos.

§La Excesiva y creciente concentración Temporal y 
Espacial puede resultar en detrimento de la Calidad 
percibida en la Oferta.
§Elevada tasa de temporalidad en el Empleo y necesidad 
de cierre temporal de muchos establecimiento turísticos.

PARTICIPATIVOPARTICIPATIVO
Necesidad de oír la opinión de los residentes sobre el 
tipo de desarrollo que desean y sobre los efectos de la
actividad turística.

Necesidad de oír la opinión de los residentes sobre el 
tipo de desarrollo que desean y sobre los efectos de la
actividad turística.
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: Recomendaciones 
para el Desarrollo Sostenible del Turismo Onubense

Frente Frente 
al Tradicionalal Tradicional
Segmento de Segmento de 
Sol y PlayaSol y Playa

Frente Frente 
al Actual Mercado al Actual Mercado 

Eminentemente Eminentemente 
Nacional y FamiliarNacional y Familiar

EL TURISMO INDUSTRIAL Y LA 
ESTRATEGIA DE POSICIONAMIENTO 
DEL DESTINO HUELVA

4. El Turismo Industrial y su Posible Contribución al Desarrollo
Turístico Sostenible Onubense.
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: ¿Por qué el Turismo 
Industrial puede contribuir a un Desarrollo Sostenible en Huelva?

VERDEVERDE

ü Se distribuye de forma más homogénea a lo largo 
del año.
ü Se reparte de manera más equilibrada dentro 
del territorio –según el sector, afecta a diferentes comarcas-.

Se reduce con ello el peligro de excesiva carga sobre 
el medio natural y de degradación del mismo.

ü Se distribuye de forma más homogénea a lo largo 
del año.
ü Se reparte de manera más equilibrada dentro 
del territorio –según el sector, afecta a diferentes comarcas-.

Se reduce con ello el peligro de excesiva carga sobre 
el medio natural y de degradación del mismo.

SOLIDARIOSOLIDARIO

Interterritorial: Permite una mejor distribución de los
Ingresos Turístico dentro de la provincia, incluso en 
Zonas deprimidas económica y socialmente. Ej. La 
Cuenca Minera con el Turismo Minero.

InterterritorialInterterritorial: Permite una mejor distribución de los
Ingresos Turístico dentro de la provincia, incluso en 
Zonas deprimidas económica y socialmente. Ej. La 
Cuenca Minera con el Turismo Minero.

Intertemporal: En muchas zonas de envejecimiento y 
declive demográfico, puede generar riqueza y permitir 
fijar la población al territorio. Ej. La Minería en 
el Andévalo .

IntertemporalIntertemporal: En muchas zonas de envejecimiento y 
declive demográfico, puede generar riqueza y permitir 
fijar la población al territorio. Ej. La Minería en 
el Andévalo .

“TURISMO INDUSTRIAL”

CUALITATIVOCUALITATIVO

§ Al permitir una mejor distribución temporal y
espacial de la carga turística, no tiene porqué afectar 
a la calidad percibida en la Oferta.
§ Reduce la necesidad de cierre temporal de los
establecimientos turísticos y puede mejorar la calidad 
del empleo generado.

§ Al permitir una mejor distribución temporal y
espacial de la carga turística, no tiene porqué afectar 
a la calidad percibida en la Oferta.
§ Reduce la necesidad de cierre temporal de los
establecimientos turísticos y puede mejorar la calidad 
del empleo generado.

PARTICIPATIVOPARTICIPATIVO Encuestas a residentes corroboran el apoyo de la 
sociedad y la población local a este tipo de Turismo.

Encuestas a residentes corroboran el apoyo de la 
sociedad y la población local a este tipo de Turismo.

El Turismo Industrial y la Estrategia de 
posicionamiento del destino Huelva: ¿Por qué el Turismo 

Industrial puede contribuir a un Desarrollo Sostenible en Huelva?
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“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: El Turismo 
Industrial, ¿Alternativa o Complemento al Sol y Playa?

Producto Estrella: 
“Sol y Playa”

Pero preservando
El elemento

Diferenciador:
La Tranquilidad

Relevancia del 
“T. Rural y de Naturaleza”

Dada la elevada
Vocación natural

De Huelva

“TURISMO INDUSTRIAL”
El Turismo Industrial y la Estrategia de 

posicionamiento del destino Huelva: El Turismo 
Industrial, ¿Alternativa o Complemento al Sol y Playa?

“T. Industrial”“T. Industrial”
Complemento y Complemento y 

Alternativa para losAlternativa para los
amantes de “Divertirseamantes de “Divertirse

Aprendiendo”Aprendiendo”

Aprovechamiento Aprovechamiento 
de la Ingente Culturade la Ingente Cultura
e Historia Industrial e Historia Industrial 

de Huelvade Huelva
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